
  



  

Introducción



  

¿Quién es la mujer en los medios?
(O peor, ¿qué es la mujer en los medios?)

¿Quién habla de las mujeres en el Día de la Mujer?

¿Qué se elige para decir de las mujeres en el Día de la Mujer?

¿Qué no se dice sobre las mujeres en el Día de la Mujer?

¿Cómo reaccionamos ante artículos que traten el tema de mujer
o las desigualdades que vivimos?



  

¿Quién es “la mujer” en los 
medios de comunicación?



  

“Hay que suprimir la proyección constante de imágenes negativas y 
degradantes de la mujer en los medios de comunicación, sean 

electrónicos, impresos, visuales o sonoros. Los medios impresos y 
electrónicos de la mayoría de los países no ofrecen una imagen 
equilibrada de los diversos estilos de vida de las mujeres y de su 

aportación a la sociedad en un mundo en evolución. 
Además, los productos violentos y degradantes o pornográficos de los 

medios de difusión también perjudican a la mujer y su participación en la 
sociedad. Los programas que insisten en presentar a la mujer en sus 

papeles tradicionales pueden ser igualmente restrictivos.”

IV Conferencia Mundial sobre la Mujer, Beijing 1995  (Art 236)



  

De un total de 1495 piezas periodísticas relevadas,

en un 72% aparecen en las noticias solo varones

y en un 13% solo  mujeres. 

En cuanto a noticias en las portadas de los medios

un 60% aparece el varón y un 9% la mujer.

“Monitoreo de la presencia/ausencia de las mujeres políticas en los medios. Desafíos para el 2014”



  

Uno de los procesos que acompaña la reproducción de mitos y estereotipos es el 
de la cosificación de la mujer: el empleo recurrente de ciertos estereotipos, 
ligados en general al cuerpo y al sexo, pero también a su rol en la sociedad, 

terminan por convertirla -a ella o a parte de su cuerpo- en un producto más del 
mercado.

Con frecuencia, en los medios, las mujeres aparecen representadas como una 
cosa cuyo valor está dado por su atractivo o por su servilismo; la imagen es la de 
una mujer despersonalizada, sin identidad, o sin más identidad que un cuerpo y 
una belleza puestas al servicio de otros/as. Este proceso de cosificación termina 

reduciendo a las mujeres, conservándolas dependientes y vulnerables a la 
aprobación ajena. 

La imagen de las mujeres en los programas de actualidad del espectáculo” (marzo 2009)  Argentina



  

40% + mujeres trabajando en medios de comunicación
con respecto a los datos de 1997

alcanzando un 35% del total de trabajador@s en medios. 

“Condiciones del ejercicio profesional de mujeres y hombres en  medios de comunicación”
Empresa  CIFRA (para APU)  marzo 2012 
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Clip medios



  

Cobertura del tema “mujer”
alrededor del 8 de marzo



  

Clip Día de La Mujer



  

¿Quién habla de las mujeres en el Día de la Mujer?



  

¿Qué se elige para decir de las mujeres en el Día de la Mujer?



  

¿Qué no se dice sobre las mujeres en el Día de la Mujer?



  

¿Cómo reaccionamos ante artículos sobre las mujeres y  las desigualdades que vivimos?



  

¿Cómo reaccionamos ante artículos sobre las mujeres y  las desigualdades que vivimos?



  

¿Cómo reaccionamos ante artículos sobre las mujeres y  las desigualdades que vivimos?



  

¿Cómo reaccionamos ante artículos sobre las mujeres y  las desigualdades que vivimos?



  

¿Cómo reaccionamos ante artículos sobre las mujeres y  las desigualdades que vivimos?



  

¿Cómo reaccionamos ante artículos sobre las mujeres y  las desigualdades que vivimos?



  

¿Cómo reaccionamos ante artículos sobre las mujeres y  las desigualdades que vivimos?



  

Reflexiones
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